
요 약
본 연구는 온라인 쇼핑을 이용하는 고객들이 자신에게
어울리고 얼굴형에 맞는 안경을 구매하고 싶어 한다.
이에 직접 오프라인 매장에 찾아가서 안경테를 하나씩
착용해보고 어울리는지 확인하기엔 바쁘고 또 혼자 가
게에 찾아가는데 성격적으로 어려움을 겪는 사람이 많
은 현대 사회에서 온라인 쇼핑몰을 통해 자신에게 맞
는 안경테를 고르고 구매할 수 있는 시스템을 제안한
다,

I. 서론

1. 연구 배경 및 목적
과거엔 안경은 단순히 시력 교정을 위한 도구에 불
과했지만, 현재의 안경은 단순히 시력 교정뿐 아니라
패션에도 많이 사용한다[1]. 온라인 쇼핑몰이 크게 발달
하기 전엔 안경을 구매하려면 안경원을 가야 했지만
온라인 쇼핑몰이 발달한 현재는 오히려 안경원보다 수
없이 많은 종류의 안경을 구매할 수 있다. 하지만 수많
은 안경테 중에 자신에게 어울리는 안경테를 고르기가
매우 어렵고 개인마다 성격적으로 혼자 안경원에 들어
가 착용하고 구매하기에 어려움을 느끼는 사람들이 많
다. 그러다 보니 온라인 쇼핑몰에서 원하는 안경테를
구매 후 착용해보니 자신의 얼굴형에 어울리지 않는
안경테를 구매하는 경우도 빈번하게 생기면서 돈을 낭
비하게 되는 경우가 발생한다. 이러한 문제점을 해결하
기 위해 모델이 어울리는 안경이 아닌 자신에게 어울
리는 안경을 찾아 구매하기 위해 자신의 얼굴에 수많
은 안경테를 착용시키는 시스템을 제안한다.

2. 연구 방법
  해당 연구는 생성형 AI를 이용하여 본인 사진을 첨
부하여 그 사진을 토대로 3D 모델링을 생성한다. 또한
가상으로 안경을 착용 가능한 서비스와 안경테, 안경렌
즈 등 세분화된 카테고리를 통해 자신의 얼굴형에 맞
는 안경을 고를 수 있는 시스템을 제안한다.

Ⅱ. 이론적 배경

1. 생성형 A.I
생성형 AI란 프롬프트에 대응하여 기타 미디어, 텍스
트, 이미지를 생성하는 인공지능 시스템이라 한다. 데
이터의 구조 및 패턴을 학습하여 유사한 특징의 새로
운 데이터를 생성한다[2].
 
2. 온라인 쇼핑몰(안경)
온라인 쇼핑몰이란 통신 판매를 이용해 필요한 물건
을 구매 가능한 인터넷 상점 또는 점포라고 함. 과거엔
오프라인 판매에 많이 치우쳐져 있었지만, 현재까지 지
속해서 온라인 판매 비중이 점점 상승하는 중이다[3].

그림 1. 국내 온라인 쇼핑몰 판매 거래액[3]
현재 패션 업계 및 대기업도 온라인 안경 쇼핑몰에 많
은 관심과 투자를 진행 중인 분위기이며[4], 이러한 결
과로 많은 브랜드의 다양한 종류의 안경을 고를 수 있
는 소비자와 이로 인해 소비자의 요구를 충족시킬 수
있는 판매자의 이익을 동시에 챙기는 것이 가능하다.

3. 시뮬레이션
사건이나 현상을 컴퓨터로 모형화시켜 가상으로 수
행시켜서 실제 상황의 결과를 예측하는 것[5]. 해당 기
능으로 많은 시간과 비용을 절감시킬 수 있다.
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Ⅲ. 온라인 안경 착용 시뮬레이션 시스템

1. 시스템 구상도

그림 2. 시스템 구상도

2. 안경 착용 시뮬레이션 시작화면 제안

그림 3. 화면 모니터링(1)

3. 안경 착용 시뮬레이션 메인화면 제안

그림 4. 화면 모니터링(2)

3. 사용 시나리오                   
(가) 사용자(고객)는 시스템에 접속한다.
(나) [그림 3]과 같이 자신의 양쪽 측면사진과 정면 사
진을 선택하여 삽입한다.
(다) [그림 4]와 같이 되면 본인 사진을 토대로 생성형
AI가 3D 모델링를 만들어서 화면에 나타내준다.
(라) 그 후 안경테를 골라 본인 얼굴형에 맞는 안경테
를 선택한다.
(마) 안경테를 고르고 난 후 순서대로 안경렌즈, 안경
보관함, 안경 닦이, 그리고 렌즈를 산다면 렌즈 도수
입력까지 단계별로 진행 후 구매 버튼을 눌러 구매 진
행 가능.
(바) 또한 안경테 종류별 판매량을 통계 내 최다 판매
인기 제품 순위를 나타내서 현재 안경 트렌드 확인 가
능.

Ⅳ . 결론

  본 연구는 온라인 쇼핑의 성장과 사용자(고객)의 편
의성을 향상시키고 사용자의 신뢰를 얻어 만족도를 높
일 수 있는 시스템을 제안합니다. 오프라인에서 사용자
(고객)가 안경을 구매할 경우, 내성적인 성격으로 방문
하기 부담스럽거나 바쁜 시간을 내서 오프라인 매장을
방문하지 않고도 고객의 얼굴형에 어울리는 안경을 생
성된 3D 모델링을 통해 빠르게 찾을 수 있고 렌즈부터
도수 선택과 부가적인 액세서리들까지 한 번에 구매
가능하여 바쁜 현대인들의 시간과 비용을 많이 아껴줄
수 있을 거라 기대된다. 더불어, 본 연구는 미래에도
안경 산업의 발전을 이끌어 갈 것이라 전망된다.
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